Inflation: kein durchgangiges Bil

Media-Inflations-Daten
der IGMA zeigen hochst
unterschiedliche Werte
fiir die jeweiligen Me-
diengattungen.

er Trend der letzten Erhebungen
manifestiert sich auch in den alk-
tuellen Werten der Media-Inflation,
die erneut ein sehr unterschiedliches
Bild bei den jeweiligen Mediengat-
tungen aufweisen. Die Gesamtin-
flation tiber alle Mediengattungen
hinweg, gewichtet nach der Hohe der
Werbeausgaben laut Focus-Werbebi-
lanz, lag fiir 2018 bei 4,5 Prozent.
Diese Werte verdffentlicht aktu-
ell die Interessensgemeinschaft der
Media Agenturen, lkurz IGMA. Trei-
ber der Inflation war der Printmarkt
an sich mit sieben Prozent sowie

Fernsehen mit 4,1 Prozent im abge-
laufenen Jahr.

Mehrmals im Jahr wird von der
IGMA die Inflation fiir die wichtigs-
ten Mediengatiungen in Osterreich
verdffentlicht. Auf Basis der Riicle-
meldungen von 18 dsterreichischen
Mediaagenturen wurden auch ak-
tuell die tatséchliche Inflation vom
Gesamtjahr 2018 berechnet sowie
Prognosen fiir 2019 und 2020 erstellt.
Berechnet wird die Media-Inflation
fiir alle Kategorien dabei auf Basis
des Tausend-Kontakt-Preises TKP.
Die Reichweiten spielen daher neben
den Tarifen [iir die Inflationsberech-
nung eine wichtige Rolle. ,Durch die
geringeren Reichweiten in der Media-
Analyse schloss der Printbereich (Ta-
geszeitungen) das Jahr 2018 mit einer
tiberdurchschnittlich hohen Inflation
von 7,3 Prozent, gefolgt von Magazi-
nen mit 5,7 Prozent ab’, resiimmieren
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die Verantwortlichen der IGMA die
aktuellen Daten. Traditionell werde
Print auch in der Prognose hoher
eingeschitzt. Daher liegen die Werte
fiir 2019 und 2020 weiterhin um etwa
fiinf Prozent (siehe Grafik).

Die gute Reichweitenentwicklung
im Fernsehen wiederum fiihre zu
Werten von 4,1 Prozent, so das Fazit
der IGMA. ,Dieser Wert wird 2019 vo-
raussichtlich deutlich {iberschritten
werden, da die Reichweiten im ersten
Quartal 2019 nicht an das hohe Ni-
veau im Jahr 2018 anschlieffen konn-
ten. 2019 prognostizieren die Agen-
turen sogar sieben Prozent Inflation
fiir TV. Fiir 2020 wird wieder ein etwas
niedrigeres Niveau mit 5,7 Prozent
vorausgesagt. Als einzig deutlichen
Ausreifler in die Gegenrichtung zeigt
sich das Medium Radio, das 2018 mit
einer Deflation von 4,3 Prozent ab-
schloss. Fiir die Folgejahre werden
leichte Preiserhthungen vorherge-
sagt. Ahnliche Steigerungsraten im
Bereich von zwei Prozent werden der
Auflenwerbung zugeschrieben.

Diskrepanz bei Video und Display

Héchst unterschiedlich gestaltet sich
die Entwicklung im digitalen Wer-
bereich, die Online-Inflation gesamt
betrug im ahgelaufenen Jahr drei
Prozent. Digital-Video zeigt hier mit
12,4 Prozent den hichsten Wertin der
Media-Inflation tiber alle Gattungen
hinweg. Die IGMA sieht ,die unver-
dndert hohe Nachfrage” als Grund
dafiir. [m Gegensatz dazu liegen die
Werte fiir Displaywerbung bei ,nur”
0,9 Prozent und werden auch dhnlich
niedrig prognostiziert. RED



