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AGENTUREN 19

Teuerung bei Medien
weiterhin hoch

Reichweitensituation bei Fernsehen und Print hilt die Inflationswerte bei
Werbebuchungen - auch fiir 2024 - hoch. Die Einschétzung der Mediaagenturen.

Nach zuletzt negativen Inflations-
werten, also einer Deflation, beim
Medium Radio liegt dieses in der Vor-
schau nun auch wieder bei 2,5 Pro-

aufdie Zielgruppe der 14-49-Jahrigen,
wo vor allem die Reichweiten der
privaten lokalen Sender und O3 an-
gestiegen sind. ,FM4 zeigt ebenfalls

chen daher im Radio erneut von einer
Deflation von 0,6 Prozent fiir 2023.
Konstant mit iiberschaubaren Inflati-
onswerten bei entsprechenden Wer-
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zentInflation. ,Sehr positiventwickelt ~einen minimalen Anstieg der Reich-  bebuchungen performt Out of Home,
sich weiterhin Radio® so die IGMA in  weite, einzig kronehit hat national et- ~ das sich im Bereich von zwei Prozent
ihrer Stellungnahme, und verweist was an Reichweite verloren. Wir spre-  einpendelt. RED

ennauchnichtoffiziell

dazu gekiirt, soist , In-

flation” doch so etwas

wie das Unwort des
Jahres. 5,4 Prozent betrug sie im No-
vember, im rollierenden Jahresschnitt
gut acht Prozent - und auch die Wer-
beinventare der heimischen Medien
sind von hohen Teuerungswerten
nichtausgeschlossen, wiedieaktuellen
Inflationsdaten zeigen. Die Interes-
sensgemeinschaft Media Agenturen
weist fiir den Gesamtmarkt im Jahr
2023 eineInflationvon 8,9 Prozentaus,
diese ist damit 1,5 Prozentpunkte im
Vergleich zur Schiitzungim Juli gestie-
gen. Fiir das kommende Jahr werden
derzeit 7,7 Prozent am Gesamtmarkt
prognostiziert.

Verantwortlich fiir die Korrektur
nach oben seien vor allem die Me-
diengattungen TV und Print, so die
IGMA: ,Nach einem guten ersten
Halbjahr mit miRiger Inflation liegen
die TV-Reichweiten in der zweiten
Jahreshiilfte unter den Erwartungen,
was in einer Steigerung der diesjihri-
gen TV-Inflation auf 12,2 Prozent re-
sultiert. Fiir das kommende Jahr wird
eine leichte Erholung der Reichwei-
tensituation erwartet und eine TV-
Inflation von 9,9 Prozent prognosti-
ziert! Auch der Print-Markt ist mit
einer schwierigen Reichweitensituati-
on konfrontiert, die Prognose vom Juli
musste um vier Prozentpunkte auf elf
Prozent Print-Inflation fiir 2023 ange-
hoben werden. Fiir das Jahr 2024 wird
diese auf 9,2 Prozent geschitzt.

FLAMINGOS SO WEIT
DAS AUGE REICHT

IGMA INFLATIONSDATEN
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