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TV und Print als starkste
Inflationstreiber

Die Inflation iiber alle Mediengattungen legt laut neuer IGMA-Prognose heuer auf
4,6 Prozent zu - getrieben von Reichweitenriickgdngen und erhdhten Tarifen.
Und: Im Online-Bereich bleibt Digital Video der Motor.

Bericht von Birgit Samer

er (Preis-)Kampf um die Auf-

merksamkeit wird hérter - so-
wohl fiir Medien als auch fiir die
Werber. Das veranschaulichen die
neuesten Schitzungen fiir die Media-
Inflation 2019 und 2020 der Interes-
sensgemeinschaft der Media Agentu-
ren (IGMA).

Die Gesamtinflation in der Bran-
che, iiber alle Mediagattungen hin-
weg, wird 2019 nach aktueller Pro-
gnose 4,6 Prozent betragen. Dass
der ehemalige Wachstumsmotor
Bewegtbild zunehmend unter Druck
gerdt, spiegelt sich auch in den IGMA-
Daten wider: Denn getrieben wird der
Inflationsanstieg diesmal hauptséch-
lich von den hohen Werten aus den
Bereichen TV (7,5 Prozent) und Print
(4,5 Prozent).

2020 dann soll die Gesamtinfla-
tion kaum merklich auf 4,3 Prozent
sinken. Auch das hitten im Wesent-
lichen TV und Print zu verantworten.

Berechnung auf TKP-Basis

Die IGMA berechnet fiir die Oster-
reichischen Medien mehrmals jahr-
lich die Inflation fiir das aktuelle
und jeweils kommende Jahr. Basis
der Daten sind die Riickmeldungen
von 18 Media-Agenturen in Oster-
reich. Die Media-Inflation fiir alle
Kategorien wird dabei auf TKP-Basis
berechnet. Laut IGMA spielen ,die
Reichweiten daher neben den Ta-
rifen fiir die Inflation eine wichtige
Rolle" So ermittelt sich auch die ak-
tuell hohe Inflation im TV (7,5 Pro-
zent) aus einem Mix aus (héheren)
Tarifen und (sinkenden) Reichwei-
ten einzelner Sender. 2020 wird eine

_ geringere TV-Inflation von 5,7 Pro-

zent prognostiziert.

Bewegtbild entpuppt sich bei ei-
ner genaueren Analyse des Online-
Sektors dennoch als Treiber: Hier
ergibt sich fiir heuer eine niedrige In-
flation von 0,4 Prozent - trotz fallen-
der Preise im Bereich Display (minus
0,2 Prozent). Als Inflationspusher of-
fenbart sich eben der Anstieg im Be-
reich Online-Video von 2,4 Prozent.
2020 bleibt es bei diesem Trend - bei
Online gesamt soll der Preisanstieg
0,5 Prozent betragen, wobei laut Pro-
gnose wieder Video ausschlaggebend
sein wird (mit 3,1 Prozent).

Geringere Reichweiten und leicht
erhéhte Tarife machen Werbern
auch bei Print zu schaffen. Und doch
scheint sich das Gedruckte als werb-
liches Umfeld wieder zunehmend zu
rechnen: Lag die Inflation 2018 noch
bei ganzen sieben Prozent, sinkt sie
heuer auf 4,5 Prozent, wobei sich eine
dhnliche Entwicklung bei Tageszei-
tungen (4,6 Prozent) und Magazinen
(4,2 Prozent) abzeichnet.

Vergleichsweise unaufgeregt dage-
gen Out-of-Home: Auflenwerbung ist
heuer von einer Inflation im Ausmaf}
von 2,3 Prozent betroffen, und auch
2020 wird es einen dhnlich hohen
Anstieg geben (2,0 Prozent).

Eine Trendumkehr zeigt sich dage-
gen bei der bisherigen Deflationsgat-

tung Radio. Wurden zuletzt negative
Preisentwicklungen festgemacht, so
folgt nun der gegenldufige Trend:
2018 war im Horfunk eine Deflati-

on von 4,3 Prozent zu beobachten,
im Jahr 2019 betrégt diese aller Vor-
aussicht nach nur noch 0,7 Prozent.
Fiir 2020 wird dann eine Inflation
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(1,3 Prozent) prognostiziert.

Die Gesamtinflation 2018 wurde
iibrigens im April verdffentlicht und
betrug 4,5 Prozent. Wdhrend 2019

Basis: Riickmeldungen van
18 Media-Agenturen
Quelle: IGMA

bereits mit realen Daten und Progno-
sen gerechnet wurde, setzt sich 2020
volistédndig aus den Schétzungen der
Media-Agenturen zusammen. .
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