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MEDIEN

Print und TV treiben die Teuerung weiter

Inflation bei Medienkanilen beruhigt sich, Fernsehen und gedruckte
Produkte weisen nach wie vor die hochsten Teuerungsraten auf.

ie omniprdsente Teuerung

macht weiterhin auch vor den
Medien nicht Halt und betrégt laut
Einschitzung der Mediaagenturen im
aktuellen Jahr 10,9 Prozent. Die IGMA
als Interessengemeinschaft der
Mediaagenturen, die diese Prognose
in regelmifigen Abstinden abgibt,
sieht damit eine im Vergleich zur letz-
ten Schitzung im Juli diesen Jahres
gesunkene Gesamtinflation. Fiir 2023
werden derzeit 8,1 Prozent Inflation
iiber alle Gattungen hinweg prognos-
tiziert.

Wie schon bei den letzten Analy-
sen gelten weiterhin Fernsehen und
gedruckte Medien als Treiber der
Teuerung. Der Wert fiir das Medium
TV liegt in 2022 bei 21,3 Prozent, die
Print-Inflation wird mit 7,6 Prozent
beziffert (siehe Tabelle unten).

Im TV habe sich die Inflation in
den letzten Monaten wieder etwas er-
holt, ,.eine Fortsetzung der schwieri-
gen Reichweitensituation im néchs-
ten Jahr scheint wahrscheinlich zu
sein, wenn auch in abgeschwichtem
Ausmaf’, so die Analyse der IGMA.
Ein Monat vor Jahresende liegt der
TKP fiir 30-Sekiinder ,doch deutlich”
iiber dem Niveau des Vorjahres. ,Das
TKP-Plus geht vor allem auf das Kon-
to der Bruttoreichweiten. Diese lagen
bei den meisten Sendern in den ers-
ten Kalenderwochen oft deutlich un-
ter denen der Vorjahre. Einige Sender
haben sich nun auf dem niedrigen
Vorjahresniveau eingepegelt. In Sum-
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Quetts: IGMA

me bleibt der TKP zu hoch und das
wird sich im letzten Monat auch nicht
mehr deutlich dndern. Zurzeit sehen
wir eine Steigerung bis Jahressende
bei rund 20 Prozentiiber dem Vorjah-
resniveau'; so die IGMA.

Auch am Printmedienmarkt sind
die sinkenden Reichweiten starker
Treiber der Inflation. ,Ausgehend von
einer weiterhin moderaten Preispoli-
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tik der Verlage, gehen wir von einer
weiterhin recht hohen Inflation von
7,7 Prozent fiir das heurige und auch
das kommende Jahr bei den Tageszei-
tungen aus. Bei den Magazinen schit-
zen wir die Situation leicht entspann-
ter ein’, so die Schiitzung.

Entgegen den Trend entwickelt
sich Radio. Die IGMA erwihnt etwa
deutlich gestiegene Reichweiten, in
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Summe werde Radio im Vergleich
zum Vorjahr damit sogar giinstiger.
Der negative Inflationswert aus dem
Vorjahr wird sich allerdings laut der
Schitzung im nichsten Jahr zart ins
Positive umwandeln, dementspre-
chend wiirde dann auch Radiower-
bung leicht teurer werden.

Im Digitalbereich bleibt die Inflati-
onen auf geringem Niveau. Fiir 2022
weisen sowohl Video als auch Display
nur marginale Inflationsraten auf, vor
allem im Vergleich zu den grofien In-
flationstreibern TV und Print. Fiir das

kommende Jahr wird eine leicht ho-
here Inflation von 1,1 Prozent ange-
nommen, wobei wiederum Video et-
was mehr Inflation verbuchen diirfte
als Display.

Fiir die Aulenwerbung verweist
die IGMA auf eine nochmalige Verzo-
gerung bei der Veroffentlichung der
neuen OSA-Reichweitenwerte, daher
beruht die Berechnung des OOH-In-
flationswertes auf einer reinen Preis-
basis. Insgesamt geht man von einer
dhnlichen Inflationssteigerung wie in
den letzten Jahren aus. RED
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