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HORIZONT: Die IGMA wurde im Au-
gust 2010 begriindet, damals anlass-
bezogen im Rahmen des Grofiprojekts
Media Server ...

Peter Lammerhuber: Das war die ur-
spriingliche Ausgangslage. Die Griln-
dung der Interessengemeinschaft Me-
diaagenturen IGMA war notwendig,
weil damals klar war, dass der Media
Server von Vereinen getragen werden
wird - die ihrerseits als AGTT, Media-
Analyse oder OWA dem Media Server
beitreten. So war die logische Konse-
quenz, dass auch die Mediaagenturen,
die sich ja von vomherein zum Media
Servercommitted hatten, eine entspre-
chende Plattform griinden miissen, um
in dem Konstrukt Media Server Sitz
und Stimme zu haben. Bei der Diskus-
ston um die Statuten und den Inhalt
und die Aufgabe der IGMA haben wir
uns — mit dem damaligen Proponen-
tenkomitee - entschlossen, die Ver-
einsinhalte etwas weiter zu stecken...

Wir haben ein Melde-

system eingerichtet,
als Inflationsprognose zur
Entwicklung der Preis-
Leistungs-Verhiiltnisse.

HORIZONT: Das ist neben dem ersten
Projekt Media Server eigentlich das
Spannende an der Interessengemein-
schaft Mediaagenturen ...

Lammerhuber: (schmunzelnd) Naja,
wirhaben esimmerhin geschafft, nach
zweiJahren mitwww.igma.ateine sehr
schlanke Website am 18. Janner freizu-
schalten ... Es steht nichts darauf, was
man nicht wei. (Nachfolgend surft
Peter Lammerhuber durch die Site.,
Anmerkung) Adresse, vollinhaltlich
die Statuten mit Zweck und Aufgabe
des Vereins - daraus geht hervor, dass
die Aufgaben weiter gesteckt sind als
bloR Shareholder zu sein (siche Fact-
box, Anm.), dann sind alle 15 Mitglie-
der inklusive Link aufgefiihrt, dann
gibt's ein Mission Statement - das ist
ein Auszug aus den Statuten - und
dann die Organe, also der Vorstand,
ein Presse-Eck, und bei Mitgliedschaf-
ten ist die IGMA logischenweise Mit-
glied im Werberat und wird weiters
von der Wirischaftskammer WKO un-
terstiitzt, mit der wir auch kooperie-
ren. Stichwort dazu: E-Day ... Wie ge-
sagt, es steht nichts drauf, was nicht
chnehin bekannt ist, wir werden je-
weils unsere Aktivitdten wie den E-Day
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Marktireiheit ist
unser Thema'

Ein Gesprich mit dem Priisidenten der IGMA Interessen-
gemeinschaft Mediaagenturen, Peter Lammerhuber:
zum Selbstverstindnis, dem E-Day, Auditoren und Bewegtbild

auch hier dokumentieren - aber die
IGMA ist ja ein kleiner, feiner Verein
mit klar strukturierten Mitgliedern
und Aufgabenstellungen...

HORIZONT: Was passiert am E-Day
am 7. Mdrz?

Lammerhuber: Wir werden da einen
Teil des Programms gestalten. Wirwol-
len, ohne dass ich das weiter ausfiih-
ren machte, als am Osterreichischen
Online-Markt interessierte Agenturen
inhaltlich und mit Know-how ein Zei-
chen setzen und das Feld nicht nur
internationalen Dienstleistern tber-
lassen. Der E-Day als WKO-Veranstal-
tung richtet sich ja priméar an KMU -
also eher nicht unsere Klienten als
Mediaagenturen - und entsprechend
wird unser Beitrag speziell auf KMU
ausgerichtetsein.

HORIZONT: Die IGMA hat seit Griin-
dung nicht nur den Media Server und
den E-Day diskutiert?

Lammerhuber: Zur Grundlage: Es
gibt Marktgegebenheiten, die sowohl
Medien als auch Mediaagenturen im
Zusammenleben dieses Dreigestirns
Kunde-Medien-Mediaagenturen be-
einflussen. Das kénnen gesetzgeberi-
sche Mafinahmen, Regulierungsmag-
nahmen, Marktentwicklungen oder
einfach Verhaltensweisen sein, wo wir
als IGMA schon versuchen, Gedanken
einzubringen und uns zu organisieren,
wie wir mit bestimmten Fragen umge-
hen sollen. Das betrifft zumeist eine
politische Dimension ...

HORIZONT: Medienpolitisch oder
markipolitisch?

Lammerhuber: Derzeit eher markt-
politisch zu Marktteilnehmern. Kon-
kretes Beispiel: Wir beschaftigen uns
sehr intensiv mit der Datenschutz-
grundverordnung der EU. Zu dieser
Gesetzesvorlage haben wir intensiven
Input an die WKO geliefert. Das wire
ein Thema. Zweites Beispiel: (wihlt
seine Worte sehr sorgfiltig, Anm.) In
unserem Agenturgeschift ist es sehr
essenziell, wie die Preisentwicklungen
derMediengattungen sind. Hiergibtes
immer sehr unterschiedliche Ein-
schitzungen, insbesondere von au-
Ren, iiber Inflationsraten von Medien-
preisen - die entweder von Focus
Media Research kommen, blof8 Speku-
lation sind oder von Auditoren, Kun-
den oder Leuten von auBen kommen,
die eigentich nicht direkt im Geschaft
selbst sind. Wir haben ein Meldesys-
tem hinsichtlich einer Inflations-
prognose eingerichtet.

HORIZONT: Damit das klar verstan-
den ist: Inflationsprognose heifit nicht,
dass da Brutto-netto-Scheren auf Volu-
mina ausgetauscht werden...?

Lammerhuber: Nein, wir sprechen
hier von brutto - das ist eine Prognose,
eine Einschatzung der Zukunft der
Performance eines Werbetrdgers auf
Basis cines Brutto-CPP (Cost per Point,
Anm.). Die Basis - und darauf beruht
eine Inflationsrate - ist logischerweise
immer das Preis-Leistungs-Verhaltnis.
Primir beschiaftigen wir uns also mit
Fragen, die Mediaagenturen in ihren
strukturellen Marktpositionen be-
schiftigen und somit Thema sind - so
habenwir beispielsweise eine Arbeits-
gruppe zum Thema Auditoren einge-
richtet.

HORIZONT: ... die ja, so hdre ich, als
Spain in the ass® landldufig empfunden
werden ...

Lammerhuber: Gemach! Die Arbeits-
gruppe - da liegen noch keine fertigen
Ergebnisse vor - beschaftigt sich mit
dem Thema Auditoren unter dem As-
pekt, dass es ja eine Vielzahl von Audit-

www.igma.at

Seit 18. Janner 2013 hat die Interessen-
gemeinschaftIGMA - ,proudly presen-
ted”: eine Online-Visitenkarte. Zitat
ausden Statuten, §2 Absatz2aund b:
«Insbesondere hat der Verein die Auf-
gabe, a) seine Mitglieder in allen ge-
meinsamen Angelegenheiten gegen-
tber den Organen des Staates, der
Linder und der Gemeinden, gegen-
iiberden Behdrden, den Kammem und
der Offentlichkeit zu reprisentieren;
b) die Regeln deslauteren Wettbewerbs
zu fordern und ihre Einhaltung durch
alle Marktteilnehmer zu kontrollieren
und gegebenenfalls Verstofle gemat
§ 14 UWG geltend zu machen

IGMA-Homepage mit Statuten und
Mission Statement. ©1GUA

Peter
Lammerhuber,
IGMA:,,Wir haben
~ eine klare Hal-
tung, was die Off-
nung der ORF
TVthek fiir Pre-
Roll-Vermarktung
und im Gegenzug
die Zurverfiigung-
stellung der
Bewegtbildinhalte
fiir die Print-
medien angeht:
eindeutig ja.”

OK Mcha'sd

Firmen mit unterschiedlichen Quali-
tdten und Methoden gibt, die teilweise
sauberund ordentich, teilweise unpro-
fessionell arbeiten und damit auch zur
Verwirrung bei Kunden beitragen. Was
wir iiberlegen, ist eine Art Zertifizie-
rungsmodell fiir Auditoren - man
konnte dazu auch Qualititssicherung
sagen.

HORIZONT: Kommen wir zu weiteren
miedien- und markipolitischen Themen:
Bewegtbildvermarktung fiir den ORF -
gibt’s daeine IGMA-Position?

Lammerhuber: Wir haben eine Kare
Haltung, was die Offnung der ORF
TVthek fiir Pre-Roll-Vermarktung und
im Gegenzug die Zurverfligungstellung
der Bewegtbildinhalte fir die Print-
medien angeht: eindeutig ja. Alles, was
Werbefreiheitund Marktfreiheitangeht,
istlogischerweiseunser Thema. Wirha-
ben es in Osterreich iibenwiegend mit
Fremdanbieternim Werbemarkt zu tun,
und die ésterreichischen Plattformen -
also die ORF-Plattformenund die Verle-
gerplattformen - sind von einem sich
rasant entwickelnden Markt vBllig aus-
geschlossen - sei es, weil sie Bewegtbild
nicht haben oder ausgeschlossen sind.
Wie deppert kann man denn sein als
Markt? Das kann doch nicht sein, das
Feld Drittanbietern zu iiberlassen.

HORIZONT: Anderes Politikum, die
OAK-News-Gruppe-Affiire vor Jahres-
frist - da haben wir von der IGMA rein
garnichis gehori?

Lammerhuber: Das war natiirlich ein
‘Thema im Vorstand, und es gab eine
Klare Empfehlung, dass jede Agentur
das Thema mit ihren betroffenen Kun-
den individuell 15st.

HORIZONT: An den Verein OAK ist die
IGMA nicht herangetreten?

Lammerhuber: (sehr reserviert) Ich
betrachte das Therma als geldst.

HORIZONT: Wie war 2012 fiir Media-
agenturen - und wie wird 20132

Lammerhuber: Das Klima 2012 war
grundsitzlich angespannt - bei der
GroupM haben wir 2012 vier Mal die
Erwartungen nach unten revidiert. Der
Wettbewerb zwischen den Gatiungen
und den Werbetréigern wird sich 2013
unter diesen Vorzeichen weiter ver-
schirfen.
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