MEDIEN 9

TV wird teurer,
Digital-Display
gunstiger

Laut IGMA-Prognose zur Preisentwicklung verzeichnet
Fernsehwerbung den stirksten Anstieg; der Gesamt-
markt steht im Zeichen von Inflation.

ie Interessengemeinschaft der

Mediaagenturen, kurz IGMA,
hat ihre Inflationsprognose mit Stand
Februar 2017 verdffentlicht. Die Da-
ten wurden auf Basis von 19 IGMA-
Agenturen berechnet und stellen eine
Markteinschitzung fiir 2017 und eine
erste Prognose fiir 2018 dar. Demnach
stehen die beiden nédchsten Jahre be-
zogen auf den Gesamtmarkt im Zei-
chen von Inflation. Ein Blick auf die
einzelnen Mediagattungen zeigt un-
terschiedliche Entwicklungen.

Die hochste Inflation wird bei TV-
Werbung erwartet und soll 2017 bei
6,5 Prozentliegen. AufBasis der neuen
Radiotest-Daten sei fiir das Medium
Radio in 2017 mit einer Inflation von
4,4 Prozent zu rechnen und fiir 2018
mit einer geringeren Steigerung von
2,8 Prozent. ,Die altuellen Radiotest-
Daten zeigen Verschiebungen in den
Reichweiten der Radiosender, die
Preiskorrekturen nach sich zogen', so
die Experten. Zum ersten Mal wurde
eine Inflation fiir den gesamten Print-

markt herausgegeben, die gewichtet
fiir die Gattungen Tageszeitungen und
Magazine im Jahr 2016 bei 4,5 Pro-
zent lag. Fiir 2017 wurde die Inflation
fiir Tageszeitungen im Vergleich zur
letzten Veroffentlichung nach unten
korrigiert und liegt laut aktuellen Be-
rechnungen fiir 2017 bei 2,5 Prozent.
Ein dhnliches Bild zeigt sich auch bei
den Magazinen: Die Inflation liegt hier
aber auf geringerem Niveau mit aktuell
0,9 Prozent. 2018 wird von einem An-
stieg von einem Prozent ausgegangen.

Display billiger, Video teurer

Die einzige Deflation ist im digitalen
Bereich bei Displaywerbung zu sehen.
Zwar wurde diese nach der letzten Ein-
schitzung abgeschwiicht, liegt jedoch
2017 bei minus 4,4 Prozent. Dieser
Trend soll sich auch 2018 fortsetzen.
Videowerbung zeigt sich hingegen ge-
genldufig: Die Preise steigen und die
Inflation fiir 2017 erreicht 2,6 Prozent,
fitr 2018 liegt die Einschétzung bei 2,8
Prozent. LG

INFLATIONSDATEN

Verdnderung in Prozent
Basis: Rickmeldungen
von 19 IGMA-Agenturen

IGMA, Februar 2017 @® 2017
® 2018
Tageszeitungen W25
Ha7
Magazine | 0,9
lio |
TV N ss
s
Radio M 44
HWzs
Digital
(D?; lay) 44
= 32l
Digital
(\j’?c;eo) W2
W2z
Out of Home l 1,0
14
Printinflation . 2,2
Has
Gesamtinflation i) 3.2
Hzs

Quelle: IGMA, Prognose basierend auf TKP-Berechnungen E14-43



