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IGMA: Media-Inflation im Steigen

Seit Sommer hat die Media-Inflation von 3,5 auf 4,2 Prozent zugelegt; 2018 soll sie
aufgrund des Reichweitenriickgangs im Printsektor bei 4,3 Prozent liegen.

Bericht von Nora Halwax

Bereits zum dritten Mal im heu-
rigen Jahr hat die Interessens-
gemeinschaft der Mediaagenturen
(IGMA) ihre Zahlen zur Inflations-
entwiclding 6sterreichischer Medi-
en verdffentlicht. Tm Vergleich zur
letzten Vertffentlichung im Sommer
stieg die Media-Inflation von 3,56 auf
4,2 Prozent an. Eine weitere Erho-
hung gibt es bei der Inflationsprog-
nose fiir 2018, von 3,3 auf4,3 Prozent.
Laut OMD Research Director Andrea
Reschreiter sei der Inflationsanstieg
dabei in erster Linie der riickldufigen
Reichweite des Printinarktes geschul-
det. Im Printbereich selbst ist durch
die in der alduellen Media-Analyse
aufgezeigten fortschreitenden Reich-
weitenriickginge fiir 2018 ein Anstieg
der Inflation von 2,5 auf 3,6 Prozent
Zu erwarten.

Im TV wurde die heurige Inflation
mit 5,6 Prozent ermittelt. Kommendes
Jahr sei aufgrund von Pricing-Stra-
tegien fiir Grof3ereignisse wie Olym-
pia und der Fufiball-WM, aber auch
durch herkémmliche Preiserh6hun-
gen etwa bei der SevenOne Media mit
einerweiteren steigenden Inflation zu
rechnen. Von einer ,ungewthnlich
hohen” Inflation geht Reschreiter fiir
das heurige Jahr bei Radio aus. Diese
basiere teilweise noch auf den Aus-
laufern der Preisadaptionen im Zuge

der Radiotest-Bereinigungen in 2016.
2018 soll es eine Stabilisierung auf 1,7
Prozent geben. Out of Home hilt sich
unverdndert mit einer minimalen
Inflation auf 0,6 Prozent. Eine leichte
Deflation von minus 0,7 Prozent ver-
zeichnet hingegen der digitale Markt,
s0 Reschreiter: ,Dieser Wert ist in ers-
ter Linie auf den Displaybereich zu-
riickzufithren, wo unzdhliges Inventar
Kostenreduldtionen ermdoglicht. Be-

trachtet man allerdings die Werte fiir
Videoformate, zeigt sich eine Inflation
von 3,4 Prozent! Durch die wachsen-
de Nachfrage fiir Onlinevideo werde
auch 2018/19 eine Inflation auf &hn-
lichem Niveau wie 2017 erwartet. Die
Methode der IGMA beriicksichtigt
sowohl Preis- als auch Leistungsent-
wicklung in der Zielgruppe 14 bis 49
Jahren, basierend auf Input von 19
Agenturen, .
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