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TV-Werbung wird
teurer, Online billiger

In der aktuellen Inflationsprognose von Oktober
verzeichnet TV mit plus 6,2 Prozent die stdrkste Steige-
rung. Daran wird sich auch 2017 nichts dndern.

Bericht von Stefan Mey

ie Interessengemeinschaft der
Mediaagenturen (IGMA) hat
ihre neueste Inflationsprognose ver-
offentlicht, bei der 18 befragte Medi-
agenturen eine Markteinschédtzung
fiir 2016 und Prognosen fiir 2017 ab-
geben. Neu ist bei der Auswertung,
dass auch eine Gesamtinflation fiir
alle Media-Gattungen ausgewiesen
wird. Diese liegt 2016 bei plus drei
Prozent und somit itber dem Verbrau-
cherpreisindex, derim September bei
0,9 Prozent lag, nach 0,5 Prozent im
April. Die Steigerung des VPI konnte
auch ein Grund fiir die Steigerung
einzelner IGMA-Inflationswerte sein.
Da die Nachfrage fiir TV-Spots nach
wie vor hoch ist, verzeichnet TV die
héchste Inflation, ndmlich 6,2 Prozent
im Jahr 2016, beziehungsweise 5,9 Pro-
zent 2017. Deutlich unter der Nulllinie
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und somit die einzige Ausweisung im
negativen Bereich ist hingegen Digi-
tal (Display) mit minus 5,1 Prozent,
fiir 2017 wird mit minus 1,3 Prozent
ein Einbremsen der Preissenlkungen
erwartet, Fiir digitale Videowerbung
liegt die Steigerung bei 1,5 Prozent,
2017 bei vermutlich 0,9 Prozent.
Unterschiedliche Entwicklungen
gibt es auch am Printmarkt: Magazine
haben sich 2016 knapp am Nullpunlkt
mit plus 0,1 Prozent eingependelt, bei
Tageszeitungen hingegen liegt die In-
flation 2016 bei 5,5 Prozent. Fiir 2017
werden 1,4 Prozent (Magazine) und
3,6 Prozent (Tageszeitungen) Steige-
rung erwartet. Die Inflation fiir Out-
of-Home-Werbung liegt heuer bei 1,1
Prozent, 1,5 Prozent im Jahr 2017. Fiix
Radio wurde aufgrund der Auditie-
rung des Radiotests eine reine Preis-
inflation berechnet: 1,0 Prozent 2016,
3,4 Prozent 2017. P
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